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Holger Boschen
Geschaftsfiihrer

ZUKUNFT
GESTALTEN

Im Jahr 2024 durften wir wieder viele spannen-
de Projekte mit unseren Kunden durchfiihren.
In diesem Magazin prasentieren wir lhnen eine
kleine Auswahl, um Sie zu inspirieren. Gleich-
zeitig informieren wir Sie liber Materialtrends
und geben lhnen einen Einblick in die vielfaltigen
Aufgaben unserer Arbeitsvorbereitung.

Neben der Arbeit fiir unsere Kunden haben wir
uns auch Zeit fiir uns selbst genommen. Wir ha-
ben einen Ausstellungsraum in unserem Hause
gebaut, der die zahlreichen Moglichkeiten des
Ladenbaus offenbart. AuRerdem haben wir
uns nach intensiver Vorauswahl fir ein neues
ERP-System entschieden. Als nachstes steht die
Schulung der Mitarbeiter an und im Anschluss
folgt schrittweise die Implementierung. Von den
verbesserten Ablaufen werden sowohl unsere
Kunden als auch wir profitieren.

Wir versuchen stets, uns gut fir die Zukunft auf-
zustellen. Steht in Ihrem Geschaft auch eine
Veranderung an? Wir unterstlitzen Sie gerne
mit unserer Expertise und Erfahrung bei lhrem
Umbau.

lhr Holger Boschen
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VOM KONZEPT ZUM

WOW-EFFEKT:

teht in lhrem Geschaft
ein Umbau, eine Reno-
vierung oder eine Mo-
dernisierungsmafinah-
me an und Sie fragen
sich, ob Sie alle bendtigten Gewerke
selbst koordinieren oder einen Laden-
bauer beauftragen sollen? Hier finden
Sie einen kurzen Uberblick dariiber,
was Sie von einer Zusammenarbeit mit
uns als Ladenbauer erwarten diirfen.

KOMPETENZ UND SERVICE

Die Anforderungen an einen Umbau
sind klar: Die Werte und der Charakter
des Betriebs sollten sich im Ergebnis
widerspiegeln und das vorgegebene
Budget muss ebenso wie der Zeitplan
eingehalten werden. Deshalb ist es
wichtig, dass es ein Gesamtkonzept
gibt, das wahrend der Planungsphase
entwickelt und bis ins letzte Detail
umgesetzt wird - vom Verkaufstresen
liber die Beleuchtung bis zur Fenster-
beschriftung und Kassenschublade. Der
ganzheitliche Blick ist unsere Starke.

Der eigentliche Umbau erfolgt bei uns
je nach Projektumfang innerhalb weni-
ger Tage oder Wochen, um Ausfallzeiten
so gering wie moglich zu halten. Auch
das zahlt zur Kosteneffizienz. Sofern
gewliinscht, stellen wir einen mobilen
Verkaufsanhdnger, damit der Betrieb
zumindest in Teilen wahrend des Um-
baus aufrechterhalten werden kann.
Hinsichtlich des Budgets bieten wir ver-
schiedenste Moglichkeiten von Stan-
dardlosungen bis zu individuellen Mal3-
anfertigungen. B
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UNSERE VORTEILE
AUF EINEN BLICK:

Individuelles
Gesamtkonzept:
Design trifft Funktion

Langjahrige
Erfahrung & Kompetenz

ersonucner
ArSpreciripartncy

Koordination
aller Gewerke

DIE WELT DER FARBEN & MATERIALIEN:

SO GESTALTEN WIR RAUME, DIE WIRKEN

FARBPALETTE NATUR

Farben haben das Potenzial, Gedanken und Gefiihle zu beeinflussen.
Wir nutzen das Wissen aus der Farbpsychologie, um Wohlfiihlrdume zu
schaffen.

Unter anderem in Béackereien setzen wir natiirliche Farben und
Materialien wie Griintone und warme Holztone ein, um das Wesen
des Handwerks und die Qualitat der Produkte zu unterstreichen:
naturbelassen, authentisch, original. Griin wird mit Natiirlichkeit
und Frische in Verbindung gebracht und kann dem Raum eine
beruhigende Atmosphare verleihen.

DIE BLAUE STUNDE

Blauist die Farbe des Himmels und symbolisiert Weite. AuBerdem steht
sie fiir Harmonie, Sympathie, Vertrauen und Ehrlichkeit.

Inspiriert von der blauen Stunde - der Zeitspanne innerhalb
der abendlichen und morgendlichen Dammerung - nutzen wir
verschiedene kalte Blautone im Kontrast zu warmen Holzfarben
sowie organischen Formen und Strukturen, um eine entspannte

Atmosphare zu schaffen, in der man schnell zur Ruhe kommt.

UNSERE TREND-VORHERSAGE 2025

Das Jahr 2025 wird von hellen, warmen Farbtonen gepragt sein, die
fiir eine einladende Atmosphare sorgen. Kombiniert mit Materialien
wie natiirlichen Hoélzern, Holzdekoren, Textilien - z. B. strukturiertem
Velours, Metall, Naturstein und innovativen Verbundmaterialien ent-
steht eine lebendige Raumgestaltung, die Tiefe und Charakter verleiht.

Auf diese Weise entwickeln wir jedes unserer Projekte individuell fiir
und mit dem Kunden.

EBOSCHEN LADENBRU
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Futeiste CDF, Hohe 118mm
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leiter - sind ein wichtiger Bestandteil des Tatigkeitsspektrums.

VIELFALT IM ALLTAG

Die Arbeitsvorbereiter haben die Auf-
gabe, die Prozesse zu uberwachen,
denn eine termingerechte Fertigung
und Montage hat fiir uns héchste Prio-
ritdt. Auch der Ressourcenbedarf muss
genauestens geplant werden. Dieser
umfasst sdmtliche fiir das Projekt beno-
tigte Ressourcen von Fertigungsstunden
biszumbendtigten Material. Gleichzeitig
liberwachen unsere Arbeitsvorbereiter
die Kosten und stellen so sicher, dass
die kalkulierten Vorgaben eingehalten
werden. Die Arbeit findet Uberwiegend
im Buro statt.

UBRIGENS:

ARBEITSVORBEREITUNG IM FOKUS:
DER SCHLUSSEL ZUR EFFIZIENTEN PRODUKTION

nsere Arbeitsvorbereiter sind jeweils fiir ein eigenes Projekt zustandig. Sie sind die Schnittstelle
zwischen der Planung und der Fertigung und sorgen dafiir, dass wir unsere Auftrage qualitativ
hochwertig, termingerecht und wirtschaftlich erfiillen kénnen. Die Kernaufgaben in der Arbeits-
vorbereitung umfassen das Aufmaf des Objektes vor Ort, die Erstellung von Produktionszeichnungen,
die Materialbeschaffung sowie die Terminabstimmung mit unseren Lieferanten. Auch das Optimieren
von Fertigungsprozessen sowie die Qualitatssicherung - in Zusammenarbeit mit dem Produktions-

WIE WIRD MAN ARBEITSVORBEREITER?

Voraussetzung fur einen Job in der
Arbeitsvorbereitung ist in der Regel
eine Weiterbildung zum/zur Tischler-
meister/in oder zum/zur staatlich ge-
priften Holztechniker/in. Neben tech-
nischem und kaufmannischem Fach-
wissen bendétigen die Mitarbeitenden
Kenntnisse im Projektmanagement, in
der Fertigungssteuerung und in der
Disposition von Produktionsmitteln.
Aufterdem miissen sie spezifische ERP-
Software bedienen und gut organi-

. . I
sieren konnen. |:|

Der Begriff Arbeitsvorbereitung geht haufig mit den Begriffen Prozess-, Produktions-

und Fertigungsplanung einher, da sich die Bereiche teilweise liberschneiden.

EBOSCHEN LADENBRU
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ZWEI WEGE ZUM ZIEL:

ECO-line & FLEXI-line im Vergleich

Modulsysteme wie zum Beispiel Trockentheke,
Kiihltheke, Ubergabemodul, Brétchenmodul sowie
Brotregal-Komponenten und Servicemobel.

Grundmodule kénnen bei Bedarf durch weitere
standardisierte Elemente erganzt werden.

Vorgefertigte und mafilich festgelegte Bibliotheks-
bauteile ermdglichen eine schnelle Endmontage.

Viele Bauteile in Eigenfertigung, um eine hohe

Qualitat und schnelle Verfiigbarkeit zu garantieren.

Festgelegte Dekorpalette,
die in kurzer Zeit lieferfahig ist.

Kiihltechnik ist vorgegeben.

FAZIT:

FIEXI
Airee

v Es gibt eine Grundkonstruktion,
die individuell anpassbar ist.

v Tresen sowie Brotregal und Bauteile aus dem
Sitzbereich lassen sich je nach Kundenwunsch
individuell gestalten.

¥ Fiir die Auswahl des Dekors steht das
komplette Portfolio zur Verfiigung.

v Verschiedenste Kiihltechniken sind in
samtlichen Ausfiihrungen integrierbar.

¥ Viele Bauteile in Eigenfertigung, um eine hohe
Qualitat und schnelle Verfiigbarkeit zu garantieren.

v Planung, Konstruktion, Herstellung und
Ausfiihrung sind komplex, da individuelle

Anpassungen erforderlich sind.

DIE MACHT DES

ERSTEN EINDRUCKS:

WILLKOMMEN IM NEUEN
EMPFANGSBEREICH

ir haben im vergangenen Jahr unse-

ren Eingangsbereich neu gestaltet,

denn das Kennenlernen beginnt,

sobald Sie unsere Geschéftsraume be-

treten. Durch die facettenreiche Gestal-

tung ist Wartezeit nicht mehr nur Wartezeit, sondern die
Gelegenheit fiir Sie, in Ruhe anzukommen und sich ein Bild
von unseren planerischen und handwerklichen Fahigkei-
ten zu machen. Ein Fenster offenbart zudem einen Blick in
unsere Fertigungshalle, werfen Sie gerne einen Blick hinein.

VIELFALT ENTDECKEN

Vom Bodenbelag iiber die Wandgestaltung bis zum Decken-
system und der Beleuchtung haben wir jedes Detail aufein-
ander abgestimmt, um lhnen eine angenehme Atmosphare
zu bieten. Gleichzeitig zeigen wir lhnen damit verschiedenste
Gestaltungsmoglichkeiten auf. So ist der Eingangsbereich
zum Beispiel mit unterschiedlichen Beleuchtungselementen
ausgestattet, damit Sie die Wirkung des Lichts selbst erleben

konnen. Besuchen Sie uns gerne personlich und iiberzeugen
sich selbst. b

Mit unseren hauseigenen Serien ECO-line und FLEXI-line bieten wir Losungen fiir unterschiedliche Kundenbediirfnisse.
Die ECO-line setzt auf standardisierte Prozesse fiir eine kostengiinstigere und zeitsparende Umsetzung. Die FLEXI-line hingegen
ermoglicht maximale Flexibilitat in Planung und Materialauswahl fiir individuelle Gestaltungen. Beide Serien stehen fiir hchste
Qualitat und Funktionalitat - je nach Fokus auf Effizienz oder Individualitat. [
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DESIGN FUR

AUGEN & OHREN:

AKUSTIK IM LADENBAU

ie Raumakustik ist eines der zentralen Themen im Ladenbau,

denn eine gute Akustik tragt maRgeblich zum Wohlbefinden der

Kunden und Mitarbeiter bei. Sie sorgt fiir eine leichtere Kommuni-

kation, sie verbessert die Konzentrationsfahigkeit und bietet

gleichzeitig Privatsphare.

Wir integrieren Akustikelemente haufig im Decken- und Wandbereich. Entweder

verbinden wir sie mit Gestaltungselementen, damit der dekorative Nutzen fiir das

Auge des Betrachters im Vordergrund steht oder wir integrieren sie in die vorhandene

Ausstattung. Dadurch sorgen wir fiir einen nahezu unsichtbaren, aber hérbaren

Unterschied. Beispiele fiir akustisch wirksame Elemente sind bedruckte Bilder,

Deckensegel, Riickwande von Mdbeln, umgeriistete Rasterdecken oder auch Leuch-

ten. Die Akustik ist bei uns stets Teil des Gesamtkonzepts.

AUSGANGSSITUATION:

HOF KUCK AM DEICH

UNSERE MASSNAHMEN:

ECKDATEN:

m Hof Kuck am Deich
Am Deich 25, 28844 Weyhe

m 21 m? Bistroeinrichtung

m 37 m? akustische MaRnahmen
sowie LED-Raumbeleuchtung

m NEUBAU: Planung & Umsetzung
der Thekeneinrichtung mit Eistheke,
Kiihlcounter & Kaffeestrecke inkl.
LED-Deckenbeleuchtung als Schienen-
system. Integration akustischer Ab-
sorber an Decken & Wanden sowie
Wandbilder mit regionalen Motiven.
Umsetzung der Kundenvorgaben fiir
ein Friihstiicks-, Eis- & Kuchengeschaft
mit selbsterzeugten Produkten.

Hof Kuck am Deich liegt in Weyhe am
beliebten Weserradweg. Es handelt
sich um einen Hofladen mit eigenem
Bistrocafé. Das Café befindet sich im
Erdgeschoss eines Neubaus, in dem
Ferienwohnungen entstanden sind.
Leider gab es in den Raumlichkeiten
einen starken Nachhall, sodass die
Gaste dort weder ein gemuitliches Friih-
stick noch eine entspannte Kaffee-
pause hatten verbringen kdnnen.

10 | BSINSIDE

Im Rahmen unserer Umbaumafnah-
men haben wir ein individuelles Be-
leuchtungs- und Akustikkonzept fiir
diesen Raum entworfen. Unser Ziel war,
eine natirliche und gemdiitliche Atmo-
sphére zu schaffen, die zum Verweilen
einladt. Zum Einsatz kam ein Schienen-
system mit Stromschienenstrahlern.
Diese wurden fiir eine gleichmaRig
stimmige Ausleuchtung ausgerichtet

B BOSCHEN LADENBAU

und harmonisch mit Akustikelementen
kombiniert. Zusatzlich haben wir Akus-
tik minimierende Wandbilder ange-
bracht. Bespannt wurden diese mit
Drucken von Naturfotos, welche die
Inhaberin, Frau Kuck, selbst aufgenom-
men hatte. Die Motive und die person-
liche Verbundenheit spiegeln das Ge-
samtkonzept des Cafés und Hofladens
perfekt wider. B

ANKERPLATZ
FUR GENUSS:

NEUER SITZBEREICH

FUR DEN STARKE BACKER

ir den Starke Backer

in Schiffdorf haben wir

einen neuen Wohlfiihl-

ort geschaffen - einen

modernen und ein-
ladenden Sitzbereich. Wahrend der
Tresen und der Verkaufsbereich im
vertrauten Charme erhalten blieben,
lag unser Fokus darauf, den Gasten
einen harmonischen Riickzugsort zu
bieten. Es war uns wichtig, Bestehen-
des aufzugreifen und in ein frisches,
neues Gesamtbild zu integrieren.
Unsere Arbeit umfasste neben der
kreativen Planung und Konzeption
auch die Erneuerung des Bodenbe-
lags, die Auswahl der Sitzbanke und
passender Stiihle, die Modernisierung
der Beleuchtung und die Optimierung
der Raumakustik.

INSPIRATION AUS DER NATUR

KOMFORT TRIFFT FUNKTION

Ein Highlight vor Ort war bereits gege-
ben: ein stimmungsvolles Leuchtbild,
das eine idyllische Diinenlandschaft
zeigt. Dieses Bild wurde zur Inspira-
tionsquelle fir unser Farbkonzept.
Warme Brauntone und beruhigende
Blaunuancen pragen nun den neuen
Sitzbereich. Kombiniert mit liebevoll
platzierten Pflanzen entstand eine
natlirliche Atmosphére, die Geborgen-
heit und Ruhe ausstrahlt - ein Ort, an
dem man gerne verweilt. Der Starke
Béacker ist bekannt fiir das markante
Rot im Firmenlogo. Um eine Verbin-
dung zur Corporate Identity zu schaffen,
haben wir daher kleine rote Akzente
unter anderem in den Decken-Akustik-

Elementen gesetzt.

ECKDATEN:

m Starke Backer (EDEKA Gayk)
Zum Feldkamp 16, 27619 Schiffdorf

m 36 m? Teilumbau - Sitzbereich

m Planung & Ausfiihrung:

Das vorhandene Leuchtbild war die
Inspiration fiir eine gezielte Farb-
auswahl. Neue raumtrennende
Elemente ermoglichen eine klare
Abgrenzung zwischen dem Ein-
gangsbereich und der Toilette.

EBOSCHEN LADENBRU

Auch technische Details kénnen zum
Wohlbefinden beitragen: Die Klang-
qualitdit des Raums wurde durch
runde Decken-Akustik-Elemente und
eine in zartem Graublau gehaltene
Rasterdecke deutlich verbessert. Um
mehr Privatsphare zwischen Sitz- und
Toilettenbereich zu schaffen, wurde der
alte Heizkorper durch einen vertika-
len Heizkorper ersetzt, der gleichzeitig
als Trennelement dient. Eine clevere
Losung, die den Raum optimal
nutzt und elegant ergdnzt. Der neue
Sitzbereich ladt dazu ein, die Zeit
bewusst zu geniefen - ob bei einer
Tasse Kaffee, einem guten Gesprach
oder einem ruhigen Moment ganz fiir
sich. Jedes Detail, von der Material-
auswahl bis zur Akustik, wurde mit viel
Liebe und Sorgfalt gestaltet und zeigt,
wie entscheidend die kleinen Feinhei-
ten fiir das grof3e Ganze sind. i

B>INSIDE |11



FRISCHER LOOK,
UREIGENER CHARME:

NEUE BACKERZEILE FUR
BRUNINGS SCHEUNE

riinings Scheune ist
ein Feinkost- und Hof-
laden in Fischerhude.
Er begeistert seine
Kundinnen und Kun-
den mit regionalen Produkten - so-
wohlvon ausgewahlten Lieferanten als
auch aus eigener Herstellung. Von Le-
bensmitteln fiir den taglichen Bedarf
bis zu individuell zusammengestellten
Geschenktiiten ist dort alles zu finden.

Einzig die Prasentation des Brot- und
Kuchensortiments im Backereibereich
kam aus Sicht des Inhabers bisher zu
kurz - und so kamen wir ins Spiel.

12| BSINSIDE

Ein Teilumbau ist stets eine besondere
Herausforderung, da der vorhandene
Platz begrenzt ist und der neue Bereich
eine harmonische Erganzung zur weite-
ren Ausstattung sein sollte. Im Rahmen
des Umbaus haben wir die vorhandene
Béckerzeile durch eine groRere ersetzt.
Sie bietet mehr Platz fiir die vielfaltige
Kuchenauswahl. Zur Prasentation des
Brotchensortiments kam unser belieb-
ter Brotchenturm zum Einsatz. Dank
der zusatzlichen Stellflache konnten wir
auch die Kaffeetechnik ansprechender
in Szene setzen, wodurch sich als wei-
terer Vorteil eine Verbesserung der Ar-
beitsprozesse fiir die Mitarbeiter ergab.

EBOSCHEN LADENBRU

ZEITLOS DURCH DIE VERBINDUNG
VON ALT UND NEU

Ein besonderer Wunsch des Kunden
war es, gut abgelagertes Holz aus dem
eigenen Bestand fiir den Umbau zu ver-
wenden. Nachdem wir das Holz begut-
achtet und festgestellt haben, dass es
fiir den professionellen Einsatz geeig-
net ist, haben wir es in unserer Produk-
tionshalle bearbeitet und genutzt, um
die Theke zu verkleiden. So wurde
die neue Backerzeile zu einem individu-
ellen Mobel, das tief mit dem Hofladen
und seinem Inhaber verbunden ist. B

ECKDATEN:

m Briinings Scheune FH
Landstr. 22, 28870 Fischerhude

m 30 m? Planung & Ausfiihrung

m Umbau von Thekenanlage,
Biiroarbeitsplatz auf Podest sowie
Unverpackt-Regal im Bestand.

A
o

Eine vertrauensvolle Partnerschaft:

BACKEREI ROLF

ir sind sehr

stolz darauf,

langjahriger re-

gionaler Partner

der Backerei Rolf

zu sein. Diese Kundenbeziehung zeigt

sehr anschaulich, wie vielfaltig die

Moglichkeiten sind, mit uns als Laden-

bauer zusammenzuarbeiten. Wir sind

zwar in den allermeisten Projekten als

Planer, Hersteller und Generalunter-

nehmer tatig, doch das muss nicht

zwangslaufig so sein, wenn unser

Kunde selbst iiber eine Planungsabtei-

lung oder ein zuverldssiges Netzwerk

aus erfahrenen Handwerkern verfiigt.

Wir unterstiitzen immer genau dort,
wo unsere Kunden uns brauchen.

In diesem konkreten Fall ibernimmt
die Backerei Rolf die Planung der Laden
stets selbst und nutzt unsere Kompe-
tenz und Erfahrung als Hersteller fiir
das Inventar wie Tresen, Regale, Pra-
sentationsflachen sowie Tische und
Sitzmobel. Auch den Einbau der Laden-
einrichtung ibernehmen wir, wie auch
zuletzt bei dem neu erdffneten ,Café
Borchfelde“ in Borgfeld und dem umge-
bauten Standort in Lilienthal.

FAMILIENUNTERNEHMEN MIT
EINZIGARTIGER HISTORIE

Die Backerei Rolf feierte am 21. Mai
2024 ihr 125-jahriges Jubildaum. Das
Familienunternehmen wird derzeit von
der fiinften Generation geflihrt und ist
ein zweifaches Familienunternehmen.
Nach der Heirat der verwitweten Ursula
Rolf mit Johannes Pissarczyk wurde die
Backerei Rolf mit der Stadtbackerei OHZ
zusammengefiihrt. Seit 1996 haben bei-
de Backereien eine gemeinsame hoch-
moderne Backstube in Ritterhude. Dort
werden in handwerklicher Tradition die
Backwaren fiir tiber 30 Filialen und Ver-
kaufswagen in der Region téglich frisch
hergestellt.

Wir gratulieren der Bdckerei Rolf
zu ihrem 125-jihrigen Jubildum und
wiinschen fiir die Zukunft weiterhin
viel Erfolg. B

EBOSCHEN LADENBRU

Filialen:

m Bickerei Rolf Café Schoofmoor
Falkenberger Landstr. 42, 28865 Lilienthal

m Bickerei Rolf - Café Borchfelde

Krogersweg 7, 28357 Bremen

m Teil- & Komplettplanung sowie die Aus-
fiihrung im Neubau. Herstellung von
Thekenanlage, Brotregalen, Riickbereich,
Raumtrenner & Servicemobel.

B>INSIDE |13
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optische Weite:

er Umbau einer Filiale bietet nicht nur

die Chance, zu modernisieren, sondern

auch die Moglichkeit, Ablaufe zu hinter-

fragen und neu zu denken. Diese Gelegen-

heit nutzte Familie Tamke bei dem Umbau
ihrer Backerei in Schneverdingen. Dank sorgfaltiger Planung
konnten trotz begrenzter Flache der Sitzbereich vergroRert,
eine Spielecke komplett neu eingerichtet und die Laufwege
der Mitarbeiter optimiert werden.

Frau Tamke, wofiir ist Ihre Biickerei bekannt?

T. Tamke: Zunachst einmal fiir eine sehr gute Produktqualitat
und die Frische. Wir backen den ganzen Tag liber. Aulerdem
bieten wir Produkte an, die man sonst nicht findet, wie zum
Beispiel unsere Mandelstangen. Dabei handelt es sich um
ein Blatterteiggeback mit Mandeln und Marzipan, das unsere
Kunden sehr lieben. Wichtig ist fiir viele unserer Kunden auch
der personliche Kontakt zu unseren Mitarbeitern. Der Grofteil
unserer Mitarbeiter ist schon lange bei uns - eine Mitarbeiterin
im Verkauf sogar bereits seit 47 Jahren. Da kennt man sich ein-
fach und tauscht sich aus.

Das klingt wirklich schon. Wie viele Filialen fiih-
ren Sie derzeit?

T. Tamke: Es sind insgesamt 13. Unsere Backstube ist an das
Hauptgeschaft in Wittorf angeschlossen. Zusatzlich gibt es
noch 12 Filialen, verteilt in Niedersachsen.

B BOSCHEN LADENBAU

Ihre Filiale in Schneverdingen wurde komplett
neu eingerichtet. Mit welchen Vorstellungen und Ideen sind
Sie zu Boschen Ladenbau gegangen?

T. Tamke: Wir wollten alles etwas heller, freundlicher und
gemiitlicher haben. Da die 15 Jahre alte Filiale nicht sehr grof3
ist, sollte die Einrichtung auch praktisch sein. Um mehr Sitz-
flache zu schaffen, wurde der Tresen ein wenig verkleinert.

Was war lhnen bei der Umgestaltung noch wichtig?
T. Tamke: Die Akustik. Die Mitarbeiter von Bdschen haben
gezielt abgehangte Akustik-Deckensegel eingeplant, die dafiir
sorgen, dass die Gerduschkulisse minimiert wird. Das funktio-
niert sogar trotz Kinderecke. Aufierdem wollten wir die Fliesen
im Tresenbereich behalten, weil wir sie noch sehr passend
fanden und auch die Qualitat noch gut war. Man muss nicht
immer alles erneuern. Boschens Planerin hat uns in dieser
Entscheidung bestarkt und die Fliesen genau wie gewtlinscht in
das neue Konzept integriert.

m Wie ist die Planungsphase aus Ihrer Sicht gelaufen?

T. Tamke: Das hat alles sehr gut funktioniert. Es gab kurze
Wege, dadurch konnten wir uns wirklich gut abstimmen.
Schon war auch die Flexibilitat. Wahrend der Planungsphase
kam mir noch die Idee mit der Kinderecke und das wurde
sofort aufgenommen und umgesetzt. Manchmal entstehen
Ideen erst im Prozess und mir hat gut gefallen, dass Boschen
dafiir offen war.

EEE Hat die Umsetzung genauso gut geklappt wie die
Planung?

T. Tamke: Ja, absolut. Uns war wichtig, dass der Umbau
schnell geht, damit wir nicht so lange schlieRen miissen. Einen
Verkaufsanhanger wollten wir nicht nutzen, weil wir den Roh-
teigin der Filiale backen, und das ware nicht moglich gewesen.
Die Handwerker waren sehr zuverlassig und haben gut zusam-
mengearbeitet, sodass die Filiale insgesamt nur eine Woche
geschlossen war. Das einzig Argerliche war, dass die Kiihlung
beschédigt bei Boschen angeliefert wurde. Das wurde aber von
Bdschen sofort reklamiert. Fiir die Ubergangszeit haben wir

dann ein Ersatzgerat bekommen - alles sehr [6sungsorientiert.
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ECKDATEN:

m Stadtbackerei Tamke
Schulstr. 6, 29640 Schneverdingen

m 95 m2 Umbau

m Planung & Ausfiihrung der gesamten Ladenein-

richtung mit dem Ziel, die Laufwege zu verkiirzen.
Vorhandene Elemente wie der Bodenbelag & die
Abfliisse wurden in die Planung integriert und
konnten beibehalten werden. Zudem wurde eine
Kinderecke hinzugefiigt und Akustik-Absorber
optimieren den Schallschutz.

m Was war Ihr Eindruck, als die Arbeiten abge-
schlossen waren und Sie die neu gestaltete Béickerei zum
ersten Mal betreten haben?

T. Tamke: Die Filiale erschien mir viel groRer. Es ist erstaunlich,
was die hellen und freundlichen Farben ausmachen. Mir gefallt
auch sehr gut, dass der Tresen so modern und klar ist und dass
die Ware im Vordergrund steht. Genauso soll es sein.

m Fazit: Was sagen Ihre Mitarbeiter und Ihre Kunden?

T. Tamke: An die neuen Laufwege mussten sich unsere
Mitarbeiter zuerst gewdhnen, aber alle sehen, dass es jetzt
besser ist, vor allem die verkiirzten Laufwege zum Ofen.
Der Sitzbereich ist jetzt viel strukturierter, das geféllt unseren
Kunden gut. Neben der Spielecke wurde ein Sitzbereich in-
tegriert, sodass die Eltern ihre Kinder im Blick haben und
gleichzeitig ungestort ihr HeiRgetrank genieflen kdnnen.

m Vielen Dank Frau Tamke. Wir wiinschen lhnen
weiterhin viel Freude mit der neu gestalteten Filiale. B
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EIN REFRESH MIT GROSSER WIRKUNG:

Backer Dietz in Apensen

eit fiinf Generationen
wird beim Backer Dietz
mit Liebe und Leiden-
schaftgebacken -selbst-
verstandlich in echter
Handarbeit. Von der Backstube in
Hedendorf werden alle elf Standorte
frisch beliefert. Die Refresh-Arbeiten
in Apensen hatten das Ziel, das Poten-
zial des Ladens zu nutzen, die Akustik
zu verbessern und ihn an die aktuelle
Corporate Identity anzupassen.

mHerr Dietz, Sie konnen

auf iiber 125 Jahre Unternehmens-
geschichte zuriickblicken. Wofiir ist
Ihre Biickerei bekannt?

R. Dietz: Unsere Kunden schatzen an
uns unsere Qualitdt und unsere freund-
lichen Mitarbeiter. Wir lieben unser
Handwerk und backen alle Produkte
aus unserem Sortiment selbst. Das
schmeckt man einfach. AuRerdem
haben wir zu besonderen Anlassen wie
Weihnachten ein umfangreiches Zusatz-
sortiment. Dariiber freuen sich unsere
Kunden sehr.

msie haben sich fiir ein

Refresh Ihres Standortes in Apensen
entschieden. Was sollte verdndert
werden?

R. Dietz: Im GrofRen und Ganzen war
der Laden noch in Ordnung, aber es gab
ein paar Aspekte, die nicht mehr ganz
zu unserer Cl passten. Alles sollte etwas
freundlicher und moderner werden und
wir wollten von auRen besser wahrge-
nommen werden. Wichtig war uns auch
eine bessere Warenprasentation und
eine neue Aufteilung des Sitzbereichs.
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[EEELTH wie ist die Planungsphase

aus lhrer Sicht gelaufen?

R. Dietz: Sehr gut. Immer wenn wir
mit Boschen zusammenarbeiten, ich
glaube, es sind jetzt insgesamt schon
Uber zehn Projekte gewesen, geht das
Hand in Hand. Boschen plant fir uns
maRgeschneiderte Losungen, die zu
uns passen.

DI Was war lhnen bei der
Umgestaltung noch wichtig?

R. Dietz: Uns ist es wichtig, nachhaltig
zu modernisieren. Das bedeutet, dass
nicht immer alles neu muss. So ist zum
Beispiel unser vorhandener Tresen
geblieben. Er war noch in einem guten
Zustand. Einzig der Korpus wurde
von Boschen runderneuert, damit das
Design insgesamt passt.

B BOSCHEN LADENBAU

EEEE Hat die Umsetzung so gut

funktioniert wie die Planung?

R. Dietz: Ja, auf jeden Fall. Besonders
beeindruckend ist die gute Koordi-
nation der jeweiligen Gewerke. Boschen
Ladenbau kann auf zuverlassige Unter-
nehmen zugreifen, die Termine ein-
halten. So klappt alles wie geplant. Das
ist heutzutage nicht selbstverstandlich.

m Wie war Ihr erster Ein-

druck, als alle Arbeiten abgeschlossen
waren?

R. Dietz: Unsere Erwartungen wurden
alle erfiillt. Die verdnderte Waren-
prasentation haben wir schon an fiinf
Standorten mit Bdschen umgesetzt,
da wussten wir schon, wie es aus-
sehen wird. Besonders schon ist auch
die Innenbeleuchtung, die in der
dunklen Jahreszeit auch von auflen
gesehen wird.

SH ' H DI Wie kommt der moderni-
sierte Laden bei lhren Mitarbeitern
und Kunden an?

R. Dietz: Es gab eine kurze Umgewdh-
nung, und jetzt fiihlen sich unsere Mitar-
beiter wohler. Unsere Kunden sind auch
begeistert. Die einzelnen Sitzbereiche
sind sehr gemiitlich geworden.

msie haben erwdhnt, dass

Sie schon hédufiger mit Béschen Laden-
bau zusammengearbeitet haben.
Was macht die Zusammenarbeit fiir
Sie aus?

R. Dietz: Es ist ein sehr gutes Mitein-
ander. Man kennt sich und hat immer
einen direkten Ansprechpartner. Auch
der Chef kiimmert sich noch selbst.
Das ist aus meiner Sicht der Vorteil,
wenn man mit einem mittelstandischen
Betrieb zusammenarbeitet. Die raum-
liche Nahe ist auch ein Vorteil, wenn es
zum Beispiel mal Nacharbeiten gibt. Da
wird alles sofort erledigt. Wir sind ja ein
Familienbetrieb und die nachste Gene-
ration entscheidet bei uns schon mit. In
diesem Projekt war es schon zu sehen,
dass auch da die Chemie passt. [
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ECKDATEN:

m Backer Dietz
Buxtehuder Str. 1, 21641 Apensen

m 120 m? Planung & Ausfiihrung des
Innenausbaus, Fresh-Up im Bestand sowie
Uberarbeitung der Theke, des Riickbuffets
und Neugestaltung des Sitzbereichs.
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Neues Design fiir
Zwei- & Vierbeiner:

TIERKLINIK
POSTHAUSEN

ie Tierklinik Posthausen mit 24-Stunden-
Notdienst bietet das gesamte Leistungs-
spektrum der modernen Tiermedizin. Das
Team, bestehend aus Tierarzten, Tierme-
dizinischen Fachangestellten, Tierpflegern
und Verwaltungskraften kimmert sich mit Kompetenz, Sorg-
falt und Leidenschaft um das Wohlihrer tierischen Patienten.

Um der hohen Nachfrage gerecht werden zu kdnnen und das
Angebot zu erweitern, wurde auf dem Klinikgelande im Jahr

2024 ein Erweiterungsbau eroéffnet.

DER ERWEITERUNGSBAU UMFASST:

m eine chirurgische Ambulanz mit drei Behandlungszimmern

m einen digitalen, vollintegrierten OP-Trakt mit hochmoder-
nem Equipment

m einen Stationstrakt fiir Hunde, Katzen und Kleinsauger

m eine Intensivstation fiir Patienten mit hohem Pflege- und
Betreuungsaufwand

UNSERE AUFGABE:
PLANUNG UND EINRICHTUNG DES EMPFANGSBEREICHS

Der OP-Trakt des Anbaus ist mit einem eigenen Empfangs-
bereich ausgestattet. Diesen haben wir in enger und partner-
schaftlicher Zusammenarbeit mit den Tierdrzten geplant und
ausgestattet. Bei diesem Auftrag galt es, die Interessen und
Bediirfnisse von drei verschiedenen Zielgruppen zu beriick-
sichtigen: Mitarbeiter, Tierbesitzer und die Tiere selbst.

Der Empfangsbereich besteht aus einer Arbeitsstation fiir die
Mitarbeiter der Klinik sowie einem Wartebereich fiir Mensch
und Tier. Die Arbeitsstation haben wir platzsparend und funk-
tionell gestaltet, damit die Mitarbeiter alle erforderlichen
Arbeitsmaterialien griffbereit haben. Auflerdem war es wich-
tig, die Arbeitsstation zentral und dennoch geschiitzt zu
platzieren, damit keine unbefugten Personen den Bildschirm
einsehen konnen.
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Da die Wartezeit sowohl fiir die Tierbesitzer als auch fiir die
tierischen Patienten mit hohem Stress verbunden sein kann,
haben wir neben den Stiihlen kleine, mit Mobellinoleum
beklebte Beistelltische platziert, auf denen die Transport-
boxen der Tiere abgestellt werden kdnnen. So fiihlen sich die
Besitzer der Tiere beruhigt, da sie ihre vierbeinigen Freunde
in ihrer Nahe haben und auch fiir die Tiere ist es stressfreier,
wenn sie den Raum von einer leicht erhdhten Position (ber-
blicken konnen. Um die Wartezeit zu liberbriicken und neue
Energie zu tanken, bietet die Kaffeestation eine kostliche

Auszeit fiir gestresste Tierbesitzer.

VON DER IMPFUNG BIS ZUM GELENKERSATZ:

Das Leistungsspektrum der Tierklinik Posthausen
deckt die gesamte Breite moderner Tiermedizin ab
und umfasst die Bereiche Prophylaxe, Diagnostik,
Therapie und Nachbehandlung.

ZUM EINSATZ KOMMEN:

m Labordiagnostik nach aktuellem Stand der Technik

m Bildgebungsverfahren von Rontgen bis zur Computer-

tomografie
m Modernste Narkoseverfahren

m Verschiedenste Operationsmethoden

It =
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WIR UNTERSTUTZEN DORT, WO WIR GEBRAUCHT WERDEN

Unser Hauptgeschaftsfeld liegt in der Planung und Realisie-
rung von Einrichtungen fiir Backereien und Cafés, Bistros
und Coffeeshops, Hotels und Restaurants sowie Tankstellen.
Zusatzlich werden wir auch fiir alle anderen Branchen tatig,
die Wert auf ein besonderes Ambiente legen. Die Einrichtung
eines Empfangsbereichs einer Tierklinik war eine Premiere flir
uns. Unsere Planer fanden es besonders spannend, einen Blick
hinter die Kulissen der Tierklinik zu werfen und die vielfaltigen
Tatigkeitsfelder und Angebote kennenzulernen. Wussten Sie
zum Beispiel, dass das Fach- und Spezialwissen der Klinik-
arzte Uber die Grenzen Deutschlands hinaus geschatzt wird?
In den neuen Operationsraumen werden Operationen zu Lehr-
zwecken gestreamt und sogar in Horsalen in Dubai verfolgt.
Einfach beeindruckend. B
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DREI WELTEN
UNTER EINEM DACH:

TIEDEMANN

IN ALTENWALDE

ei der Backerei Tiedemann wird Wert auf

Individualitat gelegt. Es gibt zwar in jedem

Geschaft charakteristische Merkmale, die

fiir einen Wiedererkennungswert der Mar-

ken Tiedemann und Sandkorn sorgen, das
Ziel ist jedoch, jede Filiale passend zum Standort zu gestal-
ten. Ein wunderbares Beispiel ist das neue Hauptgeschaft in
Altenwalde.

m Herr Tiedemann, was ist das Besondere an lhrem
Geschdft in Altenwalde?

K. Tiedemann: Das Geschaft in Altenwalde ist seit iber 100
Jahren der Stammsitz unserer Backerei. Da eine Modernisie-
rung nicht das gewiinschte Ergebnis erzielt hatte, haben wir
komplett neu gebaut. Architektonisch haben wir den alten,
landlichen Charme des Dorfes aufgegriffen, denn wir sind in
der Region fest verwurzelt und wollten auch optisch Teil des
Dorfes sein. Im Kontrast dazu steht das moderne Interieur -
damit zeigen wir, dass wir als Backerei Tradition und Moderne
miteinander vereinen.

m Welche Dinge wollten Sie unbedingt umsetzen?
K. Tiedemann: Da dieser Standort unser Hauptgeschaft ist,
wollten wir uns dort in unserer Gesamtheit prasentieren.
Die Tiedemann-Welt besteht aus drei Bereichen: die Backerei
Tiedemann, das Café Sandkorn und unser Selbstverstandnis
als Backer. Alle Elemente finden sich nun in diesem Geschaft
wieder. Der Bereich der Backerei Tiedemann ist sehr clean mit
WeiR- und Goldténen. Das Café Sandkorn entspricht einem
modernen Coffeeshop und ist bunt und stylish. Was uns als
Backer ausmacht, konnen unsere Kundinnen und Kunden

taglich in unserer offenen Showbackerei erleben.
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DI Welche Wiinsche hatten Sie an das Material?
K. Tiedemann: Uns war wichtig, Echtholz zu verwenden.
Die Arbeitsflachen in der Produktion sind aus Buchenholz.
Dasist das einzige Holz, das aufgrund seiner besonderen Eigen-
schaften dafiir zugelassen ist, um Teig darauf géaren zu lassen.
Deshalb haben wir dies auch fiir die Backerei ibernommen.

Eine gute Planung ist die Grundvoraussetzung
fiir ein erfolgreiches Projekt. Wie lief die Planungsphase ab?
K. Tiedemann: Ich glaube, die Planung zwischen Bdschen
und uns ist einzigartig. Da ich selbst groRes Interesse an
Design habe, mochte ich nicht nur ein Ergebnis prasentiert
bekommen,sondernganznahdabeisein.Dasbedeutetkonkret:

Meine Ansprechpartnerin bei Béschen Ladenbau und ich set-
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zen uns flr ein oder zwei Tage zusammen und entwickeln in
dieser Zeit das Konzept. So haben wir die Gelegenheit, uns
voll und ganz zu fokussieren und uns gegenseitig die Balle
zuzuspielen. Sie ist der Profi und ich trage meine Ideen bei.
Es ist immer wieder beeindruckend, wie gut das funktioniert.
Wir sind ein tolles Team.

:HH DI Welche Besonderheiten wurden hinsichtlich
Funktion und Design integriert?

K. Tiedemann: Da wir zwei offene Etagen haben, waren Maf3-
nahmen zur Verbesserung der Raumakustik erforderlich.
Darum hat sich das Team von Bdschen sehr gut gekiimmert.
Wichtig war mir, dass das Ambiente der Architektur erhalten
bleibt. Des Weiteren haben wir im Bereich Café Sandkorn
maRgeschneiderte bedruckte Tapeten verwendet, die wie ein
Graffiti aussehen.

DI Wie kommt das neue Geschdift an?

K. Tiedemann: Das Feedback unserer Kunden ist sehr gut.
Es freut mich immer wieder zu sehen, dass auch die Dinge, von
denen man in der Planung vielleicht denkt, dass sie gewagt
sind, super von allen Altersgruppen angenommen werden.

Das Geschaft erfiillt unser selbst gestecktes Ziel - es prasen-
tiert uns so, wie wir sind.

m Was macht die Zusammenarbeit mit Boschen
Ladenbau aus?

K. Tiedemann: Da muss ich etwas weiter ausholen, denn wir
lassen seit vielen Jahren alle Geschéfte von Boschen Ladenbau
umbauen. Den ersten Auftrag hat das inhabergefiihrte Unter-
nehmen damals von uns aufgrund der hohen handwerklichen
Qualitat erhalten. Zu dem Zeitpunkt hatten wir noch einen
externen Planer. Da wir sehr zufrieden waren, haben wir die
Zusammenarbeit immer weiter ausgebaut. Mittlerweile macht
Boschen alles fiir uns - von der Planung bis zur Ausfiihrung.
Ich bewerte die Qualitit eines Geschaftspartners daran, wie
er reagiert, wenn etwas nicht wie geplant klappt, denn dass
etwas schiefgeht, gehdrt dazu. Sowohl der Geschaftsfiihrer
als auch die Mitarbeiter reagieren in solchen Situationen sehr
souveran und professionell. Ich habe stets einen persénlichen
Ansprechpartner, der sich umgehend kiimmert. Das macht fiir
mich den Charme aus.

m Wir danken Ihnen fiir die langjéhrige Zusammen-
arbeit und das Vertrauen. H

ackerei & Konditorei
edemann GmbH & Co. K

- m Neubau Hauptgeschaft:
Planung & Umsetzung des Inne
ausbaus mi efinierten
Berﬁen.-\ S r mit
skandinavischen Trennelementen
__&Stiihlen sowie variierenden
Deckenlampen fiir eine harm
~sche Atmosphire.



FRISCHER WIND
DURCH ECO-LINE:

ie Philosophie von Ehepaar Safft lautet:

»Wir machen eins und das machen wir richtig.“

Deshalb gibt es von der familiengefiihrten

Backerei nur das Hauptgeschaft in Hildesheim

und keine weiteren Filialen. Dank der ECO-line
konnte der Laden zu einem sehr guten Preis-Leistungs-Verhaltnis
kernsaniert werden. Mehr als 25 laufende Meter Brotregale sorgen
fiir eine optimale Warenprasentation.

Frau Raatz, was ist das Besondere an Ihrer Béickerei?
R. Raatz: Das ist ganz eindeutig die groRe Auswahl unserer selbst
hergestellten Backwaren. Wir haben ein Grundsortiment von 25 bis
30 Brot- und Brétchensorten, die wir taglich anbieten. Dazu kommt
ein wechselndes Tagesangebot. Daraus ergibt sich ein Sortiment von
jeweils 40 Brot- und Brotchensorten - da ist garantiert fiir jeden das
Passende dabei.

:H DI Wie sind Sie auf die Zusammenarbeit mit Boschen
Ladenbau gekommen?

R. Raatz: Wir hatten schon seit [angerem einen Umbau geplant, die
alte Einrichtung war Gber 50 Jahre alt. Wir selbst fiihren den Laden
seit 20 Jahren. Nachdem uns dann Corona und eine mehrjahrige
Baustelle in unserer StralBe vor grofle Herausforderungen gestellt
haben, wollten wir das Projekt endlich angehen - allerdings in
einem liberschaubaren finanziellen Rahmen. Da wurde uns Béschen
Ladenbau empfohlen, weil sie Konzepte fiir jedes Budget anbieten.
Wir haben uns dann fiir die ECO-line entschieden.

Wie lief die Planungsphase ab? Hatten Sie konkrete
Wiinsche?

R. Raatz: Die Vorplanung dauerte etwa ein Jahr, weil sich auch
unsere Vorstellungen und Wiinsche entwickelt haben. Unser An-
sprechpartner hat uns von Anfang an liberzeugt. Alle Vorschlage
und Skizzen waren super. Das Ziel war, mehr Platz fiir unser umfang-
reiches Sortiment zu schaffen. Das haben wir unter anderem dadurch
erreicht, dass der neue Tresen nicht mehr gerade, sondern uber Eck
gebaut wurde. Mobile beleuchtete Brotwagen bieten uns zusétzlich
Flexibilitat in der Warenprasentation.
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UMSETZUNG DER ECO-LINE:

m Nutzung des modularen Grundkonzepts

m Einbau von standardisierten Thekenmodulen

m Dekor aus vorgegebener Auswahl

m Glasaufsatz ebenfalls standardisiert

m Individuelle Aufwertung:
Taschenablage wurde von auRen in Schwarz
lackiert & die Brotwagen sind beleuchtet

m Was gefallt Ihnen in Bezug auf das Design am
besten?

R. Raatz: (lacht). Dass wir die griine Wandfarbe genommen
haben. Das war ein Vorschlag von Boschen. Bei der Visuali-
sierung waren mein Mann und ich nicht wirklich liberzeugt.
Da wir aber auch keine andere Idee hatten, haben wir uns dazu
entschieden, der Empfehlung zu vertrauen und es auszu-
probieren. Nun sind wir total froh. In Kombination mit dem
Schwarz und Anthrazit ist das ein richtiges Highlight.

m Hat die Umsetzung ebenso gut geklappt wie die
Planung?

R. Raatz: Spitze. Das kann ich gar nicht in Worte fassen. Sie
kamen, sahen und siegten. Innerhalb von 14 Tagen war alles
erledigt.

ECKDATEN:

m Backerei & Konditorei Safft
Goschenstr. 41, 31134 Hildesheim

m 70 m? Ladengeschéft, 10 m? Flur/Lagerraum

m Planung & Umsetzung der gesamten Ladeneinrichtung
inkl. Beleuchtung nach Kundenvorgaben:

Mehr Platz fiir Warenprasentation, optimierte Wege-
fiihrung, bessere Erreichbarkeit der Brotschneide-
maschinen durch eine Eck-Theke. Integration von
Abstellflachen, Hygieneeinrichtung & moderner LED-
Deckenbeleuchtung fiir die Vorbereitung & Lagerflachen.
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EEINELIF] wie kommt der neue Laden bei Ihren Kunden und
Mitarbeitern an?

R. Raatz: Er kommt bei allen super an. Unsere Mitarbeiter
haben sich sehr schnell eingefunden und empfinden den
Laden wie ein neues Zuhause. Selbst die Kunden, die am
Anfang skeptisch waren, weil sie das alte Design mochten, sind
begeistert. Da wir unsere Waren nun besser prasentieren kon-
nen, dachten einige Kunden schon, dass wir unser Sortiment
vergrofert hatten. Ein weiteres Detail, liber das wir uns sehr
freuen, ist, dass unsere Weillbrote dank der tollen Brotroste
keine Druckstellen mehr haben. Nun ist der Laden bestens
auf die Zukunft vorbereitet, denn gliicklicherweise wird unser
Sohn ihn nach uns weiterfiihren.

EENELIH pas klingt wunderbar. Wir wiinschen Ihnen
viel Erfolg! B
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WO TRADITION

GEMUTLICHKEIT TRIFFT:

MAHNKES ALTE
SCHLOSSBACKEREI

m Was zeichnet Ihre Bickerei in Ludwigslust aus?
R. Mahnke: Da mochte ich zuallererst mein tolles Team
nennen. Wir haben das Geschaft damals sehr kurzfristig tiber-
nommen und das Team nach und nach aufgebaut. Mittlerweile
harmoniert alles sehr gut. Die Mitarbeiterinnen lieben die
Ware und sind mit Herzblut dabei. Diese positive Stimmung
Ubertragt sich auch auf die Kunden. Ein weiterer wichtiger
Aspekt, der uns auszeichnet, ist die Treue zur Handarbeit.
Wir fertigen alle Produkte selbst, auch den Sauerteig stel-
len unsere Backer her. Den Unterschied zu einem industriell
gefertigten Brot oder Brotchen sieht und schmeckt man sofort.

m Warum haben Sie sich fiir einen Teilumbau
entschieden?

R. Mahnke: Der Bau ist etwa 150 Jahre alt und steht unter
Denkmalschutz. Deshalb durften wir zum Beispiel den FuR-
boden nicht veréndern. Auch die Sitzecke haben wir nicht
modernisiert, weil sie sehr klein ist und nur aus sechs Platzen
besteht. Wir wollten uns lieber auf den Verkaufsraum konzen-
trieren. Dafiir haben wir uns eine rustikale Einrichtung und ein
traditionelles Ambiente gewiinscht, das zu unserem Hand-
werk, zum Gebaude und zur Region passt.
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ie Backerei Mahn-

ke ist ein Familien-

unternehmen, das

grofRen Wert auf Au-

thentizitat und tradi-
tionelle Handarbeit legt. Es wird der-
zeit von der dritten Generation gefiihrt
und durch umfangreiche Modernisie-
rung und Weiterentwicklung fit fiir
die Zukunft gemacht. Die alte Schloss-
backerei in Ludwigslust ist bereits
der dritte Standort, der von Boschen
umgebaut wurde.

mqu Mahnke, wie viele

Filialen fiihren Sie derzeit?

R. Mahnke: Im Moment sind es vier
Filialen mit insgesamt 30 Mitarbeitern.
Damit ist das Kontingent unserer Back-
stube auch voll ausgeschopft. Damit wir
weiter wachsen kdnnen, bauen wir der-
zeit eine neue und wesentlich gréfere
Backerei an unserem Hauptstandort in
Neustadt-Glewe.

m Wie lief die Planungsphase ab?
R. Mahnke: Als Holger Bdschen das kleine Geschaft zum

ersten Mal sah, sagte er: ,Das wird interessant.“ Es gab
verschiedene tolle Entwirfe, die wir gemeinsam mit der
Planerin von Bdschen besprochen haben. Meine Anderungs-
wiinsche hat sie sofort richtig umgesetzt, weil sie auf Anhieb
verstand, worum es mir ging. Das war ein sehr angenehmer
und konstruktiver Austausch.

m Wie war die Atmosphdre auf der Baustelle?

R. Mahnke: Da wir das Geschaft nicht so lange schlieRen
wollten, wurde fiir den Umbau lediglich eine gute Woche
eingeplant. In der Zeit mussten alle Gewerke ihre Arbeit
verrichten, das war schon eine enorme Planungsleistung.
Den Mitarbeitern hat man den Stress aber nicht angemerkt, wir
hatten immer eine gute Stimmung.
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m Was gefiillt Ihnen in Bezug

auf das Design und die Funktionalitdit
am besten?

R. Mahnke: Da kann ich gar nichts Kon-
kretes nennen, das ganze Ensemble ist
perfekt. Jedes Mobel und jedes Detail
passt vom neuen Tresenmodul bis zum
Deko-Geschirrin Emailleoptik. Das Team
von Boschen Ladenbau hat absolut das
Beste aus dem kleinen Geschéft heraus-
geholt. Wir haben jetzt sogar noch ein
zusatzliches Regal fiir selbst gemachte
Sonderprodukte wie Honig, Marme-
lade, Kekse oder meine Brotsalze und
Backmischungen platzieren koénnen.
Ein Traum.

m Was sagen Ihre Kundinnen

und Kunden nach dem Umbau?

R. Mahnke: Die neue Einrichtung ist
eingeschlagen wie eine Bombe. Schon
vorher waren die Kunden sehr gespannt
und haben mit uns mitgefiebert. Sie
lieben die Backerei und fiihlen sich

rundum wohl.

m Wie sind Sie auf die Zusam-

menarbeit mit Boschen Ladenbau ge-
kommen?

R. Mahnke: Wir haben verschiedene
Kontakte von der BAKO erhalten, als wir
damals die Backerei in Parchim Uber-
nommen haben. Daraufhin haben wir
uns mit unterschiedlichen Ladenbauern
unterhalten und Holger Boschen hat
uns direkt Uiberzeugt, weil er uns zuge-
hort hat. Man hatte gar nicht das Gefiihl,
dass er uns etwas verkaufen wollte.
Der Kontakt war vom ersten Moment an
partnerschaftlich. Wie sich zeigt, war die

Entscheidung goldrichtig.

ECKDATEN:

m Backerei-Konditorei Mahnke
SchloBstr. 24, 19288 Ludwigslust

m 23 m? Teilumbau - Verkaufsbereich,
ohne Sitzbereich

m Planung & Ausfiihrung des gesam-
ten Verkaufsbereichs - Tresen &
Brotregal. Wegen des begrenzten
Platzangebots wurde ein Tresen-
modul mit zwei Etagen integriert,
um die Warenprasentation zu maxi-
mieren. Der Charme des Gebaudes
und der Umgebung spielt dabei
eine zentrale Rolle im Konzept.
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m Wie bewerten Sie die Zu-

sammenarbeit mit Boschen Laden-
bau?

R. Mahnke: Von zehn moglichen
Sternen eine glatte elf. Ich fiihle mich
immer gut aufgehoben und verstan-
den. Auflerdem ist jeder Mitarbeiter
aulerordentlich hilfsbereit. Mir fallt
nichts ein, das an der Zusammen-
arbeit verbessert werden kdnnte. Sehr
positiv finde ich auch, dass Holger
Boschen nach jedem Abschluss nach-
fragt, ob alles in Ordnung ist.

EEINELIH wissen sie schon, was Ihr

ndichstes Projekt wird?

R. Mahnke: Das nachste Projekt hat
bereits begonnen. Es handelt sich um
den Neubau unseres Hauptstandortes
und Boschen Ladenbau ist auch wie-
der mit dabei.

51\ 1] Herzlichen Dank fiir das
Interview und fiir das positive Feed-
back. Wir freuen uns auf das kom-
mende gemeinsame Projekt. i
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Boschen p\:é\sq’n}/iert:
INSPIRATION IM NEUEN i<
3 AUSSTELLUNGSRAUM

MERTLICH
WILLKOMMEN

‘ ./&.

A

DIE GESTALTUNG DES
AUSSTELLUNGSRAUMS

Durch eine zuriickhaltende Gestaltung

_ betonen wir das Wesentliche und sor-

WIR ZEIGEN, WAS WIR KONNEN - 4 ' _ gen trotz Materialvielfalt fiir eine ruhige,

W~ o harmonische Atmosphére. Die Farben

Die Gestaltungsmoglichkeiten im Ladenbau sind vielfaltig und o : und Abstufungen orientieren sich an

verandern sich stetig weiter - sowohl hinsichtlich des Materials - ‘ den Boschen-Cl-Tonen. Eine dunkle De-

und der Farben als auch in Bezug auf technische Lésungen : : ; cke lasst den Raum hoher wirken und

und das Mobeldesign. Um Ihnen einen Einblick in das facetten- Lok ~ : s | e . riickt technische Elemente wie Rohre
reiche Spektrum des Designs und in unsere internen Prozesse i = : . IR = und Kabel in den Hintergrund. H

zu geben, haben wir einen innovativen und inspirierenden Aus- — : '

stellungsraum fiir Sie gestaltet.
Die Ausstattung und das Ambiente erdffnen uns vielfaltige

Nutzungsmoglichkeiten - zum Beispiel fiir personliche
Kundengesprache, Schulungen oder Tagungen.

RUNDUM-ERLEBNIS

ECO-line oder FLEXI-line? Gerade oder geneigte Aus-
lagen? Holz oder Metall? Die Auswahl ist vielfaltig.
Das direkte Erlebnis vor Ort schafft eine wunderbare Ergén-
zung zu unseren digitalen Planungsprasentationen, denn
es vermittelt unseren Kunden ein realistisches Bild und
ermoglicht einen direkten Vergleich verschiedener Mog-
lichkeiten. Sehen Sie selbst, welche Auswirkung das Licht
auf die Wirkung einer Farbe hat und spiiren Sie die Haptik
verschiedener Oberflachen und Materialien. Lassen Sie sich
begeistern.
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